	Название дисциплины
	Описание дисциплины

	Отечественная история
	Цель дисциплины – сформировать у студентов комплексное представление об истории России, ее культурно-историческом своеобразии, основных закономерностях и особенностях исторического процесса; введение в круг исторических проблем, связанных с областью будущей профессиональной деятельности, выработка навыков получения, анализа и обобщения исторической информации.

Задачи дисциплины заключаются в развитии у студентов следующих знаний, умений и навыков личности:

· гражданственности и патриотизма как уважения и преданности своему Отечеству, стремления служить национальным интересам России;

· знания движущих сил и закономерностей исторического процесса; места человека в историческом процессе и политической организации общества;

· способности работы с разноплановыми источниками;

· способности к эффективному поиску информации и критике источников;

· развитии навыков исторической аналитики: способности на основе исторического анализа и проблемного подхода преобразовывать информацию в знание, осмысливать процессы, события и явления в России и мировом сообществе в их динамике и взаимосвязи, руководствуясь принципами научной объективности и историзма;

· развитии умения логически мыслить, вести научные дискуссии;

· развитии творческого мышления, самостоятельности суждений, интереса к отечественному и мировому культурному и научному наследию, его сохранению и приумножению.

Содержание дисциплины

РАЗДЕЛ I. РОССИЙСКОЕ ГОСУДАРСТВО В X-XVII ВВ.

Тема 1. Предмет и метод исторической науки

Тема 2. Этногенез восточных славян. Становление русской государственности

Тема 3. Эпоха феодальной раздробленности на Руси (XI – XIII вв.)

Тема 4. Русские земли в XIII-XIV веках. Начало объединения русских земель вокруг Москвы.

Тема 5. Российское государство в XV - XVI в.

Тема 6. Российское государство в XVII веке.

РАЗДЕЛ 2. ИСТОРИЯ РОССИЙСКОЙ ИМПЕРИИ

Тема 7. Россия в XVIII веке.

Тема 8. Россия в первой половине XIX века

Тема 9. Россия во второй половине XIX века.

Тема 10. Россия в начале ХХ века.

РАЗДЕЛ 3. СОВЕТСКИЙ ПЕРИОД В ИСТОРИИ РОССИИ

Тема 11. Революционные процессы 1917 г. в России и их последствия.

Тема 12. Становление советского государства.

Тема 13. СССР в годы Великой Отечественной войны.

Тема 14. Россия во второй половине ХХ века.

Тема 15. Перестройка 1985-1991 гг. Распад СССР, становление новой российской государственности.

РАЗДЕЛ 4. РОССИЯ В XXI ВЕКЕ



	Философия
	Цели изучения дисциплины «Философия»: 

- совместно с другими гуманитарными и социально-экономическими дисциплинами помочь студенту в деле самостоятельной выработки мировоззренческих ориентиров, ценностных установок, общекультурной самоидентификации;

- сформировать целостное представление о философии как системе знаний о мире в целом, об общих принципах и закономерностях бытия и познания, отношения человека к миру;

- обозначить место философии в системе культуры, ее роль в профессиональном и личностном становлении бакалавра, владеющего широким диапазоном мышления и творческим отношением к миру;

- развить у студента оценочное отношение к миру и человеку, осознанную ориентацию в самостоятельном поиске ответов на мировоззренческие вопросы, что является необходимым компонентом любого профессионального образования и предпосылкой нормальной социализации личности;

- стимулировать потребность студента в духовном и интеллектуальном саморазвитии личности, профессиональном совершенствовании;

- составить представление об основных проблемах философии в их историческом развитии, предполагающих разнообразие подходов и их осмысления, об основных понятиях, законах и категориях философии, ее методах и языке;

- обозначить диалектическую связь философии с естественными науками, их взаимное историческое и логическое взаимодействие.

Задачи учебной дисциплины «Философия»:

- усвоение студентами знаний об основных разделах, понятиях и категориях философии, соответствующих требованиям Федеральных государственных образовательных стандартов высшего профессионального образования (ФГОС ВПО) и объему программы курса «Философия»;

- понимание роли философии в формировании ценностных ориентаций в профессиональной деятельности;

- формирование умений ориентироваться в системе философского знания как целостного представления об основах мироздания и перспективах развития планетарного социума; 

- знакомство с интеллектуальными, нравственными, эстетическими, социальными, политическими ценностями в историко-философском и современном контекстах;

- выработка у студентов собственной мировоззренческой позиции в результате рефлексии мировоззренческих парадигм на протяжении истории философской мысли, а также современных общечеловеческих ценностей;

- выработка навыков самостоятельной оценки философских и научных течений, направлений и школ;

- формирование способности выявления сущностных аспектов различных проблем, что содействует более комплексному их пониманию, творческому и аргументированному  решению;

- знакомство с основными философскими проблемами науки, а также отдельных областей знания;

- понимание проблем современной мировой и российской цивилизации, глобального характера основных проблем современности и перспектив их возможного решения;

- выработка способностей к самостоятельному мышлению, правильному построению своей мысли;  

- развитие навыков осуществления грамотного и аргументированного доказательства, культурного и конструктивного ведения полемики и дискуссии;

- выработка умения самостоятельно работать с научной литературой и другими источниками информации, библиографией, методической и справочной литературой, правильно составлять библиографический аппарат научной работы на основе практики работы с рефератами;

- иметь представление о своеобразии философии, ее месте в культуре, научных, философских и религиозных картинах мироздания, сущности, назначения и смысле человеческой жизни;

- понимание смысла взаимоотношения духовного и телесного, биологического и социального начал в человеке, отношения человека к природе и современных противоречий существования человека в ней;

- знать условия формирования личности, ее свободы, ответственности за сохранение жизни, природы, культуры; понимать роль насилия и ненасилия в истории и человеческом поведении, нравственных обязанностей человека по отношению к другим и самому себе;

- иметь представление о многообразии форм человеческого знания, соотношения истины и заблуждения, знания и веры, рационального и иррационального в человеческой жизнедеятельности, особенностях функционирования знания в современном обществе, духовных ценностях, их значении в творчестве и повседневной жизни;

- понимание роли науки в развитии цивилизации, во взаимодействии науки и техники, иметь представление о связанных с ними современных социальных и этических проблемах, понимать ценность научной рациональности и ее исторических типов, знать структуру, формы и методы научного познания, их эволюцию.

Содержание дисциплины

Модуль I. ХАРАКТЕРИСТИКА ИСТОРИЧЕСКИХ ТИПОВ ФИЛОСОФИИ

ТЕМА 1. ФИЛОСОФИЯ В СИСТЕМЕ КУЛЬТУРЫ 

ТЕМА 2. ФИЛОСОФИЯ ДРЕВНЕЙ ИНДИИ 

ТЕМА 3. ФИЛОСОФИЯ ДРЕВНЕГО КИТАЯ 

ТЕМА 4. АНТИЧНАЯ ФИЛОСОФИЯ 

ТЕМА 5. СРЕДНЕВЕКОВАЯ ФИЛОСОФИЯ 

ТЕМА 6. ФИЛОСОФИЯ ЭПОХИ ВОЗРОЖДЕНИЯ 

ТЕМА 7. ФИЛОСОФИЯ НОВОГО ВРЕМЕНИ 

ТЕМА 8. ФИЛОСОФИЯ ФРАНЦУЗСКОГО ПРОСВЕЩЕНИЯ

ТЕМА 9. НЕМЕЦКАЯ КЛАССИЧЕСКАЯ ФИЛОСОФИЯ 

ТЕМА 10. ЗАПАДНАЯ ФИЛОСОФИЯ КОНЦА XIX В. 

ТЕМА 11. РУССКАЯ ФИЛОСОФИЯ 

ТЕМА 12. ФИЛОСОФИЯ XX – XXI ВЕКА 

Модуль II. ВЕЧНЫЕ И СОВРЕМЕННЫЕ ФИЛОСОФСКИЕ ПРОБЛЕМЫ

ТЕМА 13. БЫТИЕ. МАТЕРИЯ  

ТЕМА 14. ПРИНЦИП РАЗВИТИЯ: ДИАЛЕКТИКА И СИНЕРГЕТИКА. ПРОСТРАНСТВО И ВРЕМЯ 

 ТЕМА 15. СОЗНАНИЕ КАК ИДЕАЛЬНАЯ ФОРМА БЫТИЯ 

ТЕМА 16. ПОЗНАНИЕ, ЕГО ВОЗМОЖНОСТИ И ГРАНИЦЫ

ТЕМА 17. ФИЛОСОФСКАЯ АНТРОПОЛОГИЯ И АКСИОЛОГИЯ

ТЕМА 18. СОЦИАЛЬНАЯ ФИЛОСОФИЯ 

	Иностранный язык
	Основной целью дисциплины является повышение исходного уровня владения иностранным языком, достигнутого на предыдущей ступени образования, и овладение студентами необходимым и достаточным уровнем коммуникативной компетенции (понимаемой как способность и готовность осуществлять иноязычное повседневно-бытовое и профессиональное опосредованное и непосредственное общение с носителями языка в заданных программой пределах) для решения социально-коммуникативных задач в различных областях бытовой, культурной, профессиональной и научной деятельности при общении с зарубежными партнерами, а также для дальнейшего самообразования. 

Задачи, конкретизирующие цели обучения:

- формирование знаний, развитие навыков и умений во всех видах речевой деятельности (чтение, аудирование, говорение, письмо);

- формирование представлений, знаний о культуре страны изучаемого иностранного языка и развитие навыков и умений использовать полученные представления и знания в непосредственном и опосредованном иноязычном общении;

- формирование профессиональной компетентности студентов средствами иностранного языка путем извлечения профессионально-ориентированной информации из иноязычных источников;

- формирование навыков и умений, развитие способности к самостоятельной деятельности по изучению иностранного языка;

- формирование положительного отношения (мотивации) к изучению иностранного языка за счет практического применения полученных знаний, навыков и умений (участие в олимпиадах, конкурсах, конференциях, выпуск газет факультетского и вузовского масштаба и т.д.).

Изучение иностранного языка призвано также обеспечить: 

- расширение кругозора и повышение общей культуры студентов;

- воспитание толерантности и уважения к духовным ценностям разных стран и народов.
Содержание дисциплины 

Careers in tourism

CV and how to pass an interview

Destinations

Types of tourism and reasons for travelling

Hotels and types of accommodation

Tour operators and travel agencies

Ruined holidays

Getting around Saint-Petersburg

Eating out

Holidays and traditions

Individual tour

History of tourism

	Русский язык и культура речи
	Цель дисциплины –  формирование у студентов теоретических знаний и практических навыков по русскому языку и культуре речи.

Задачи дисциплины:

· систематизация и углубление базовых знаний о современном русском литературном языке, культуре русской речи, нормах русского литературного языка, системе функциональных стилей; 

· усвоение основных норм произношения и постановки ударения в современном русском языке (в объеме до 150 тестовых единиц);

· формирование представлений о речевом взаимодействии, основных единицах общения, принципах эффективной речевой коммуникации; 

· повышение уровня практического владения устной и письменной формами современного русского литературного языка в разных сферах делового общения;

· формирование умений публичного выступления; 

· воспитание уважительного и бережного отношения к русскому языку и культуре.

Содержание дисциплины

Тема 1. Предмет и задачи курса. Функциональные стили русского языка

Тема 2. Орфоэпические нормы

Тема 3.Лексические нормы

Тема 4. Морфологические нормы

Тема 5. Особенности синтаксических норм

Тема 6. Научный стиль как функционально-речевая разновидность современного русского языка

Тема 7. Официально-деловой стиль как функционально-речевая разновидность современного русского языка

Тема 8. Язык рекламы

Тема 9. Жанровая дифференциация и подбор языковых средств в публицистическом тексте

Тема 10. Разговорная речь в системе функциональных разновидностей русского литературного языка

	Культурология
	Цель дисциплины – дать студентам целостное представление культурологии как науке, о культуре как важнейшем факторе человеческого существования, универсальном способе отношения человека к миру, необходимом условии его социального, психологического и духовного развития, научить разбираться в вопросах теории и истории культуры.

Задачи дисциплины: обеспечить обязательный минимум содержания и уровня подготовки выпускников БАТиП в соответствии с государственными стандартами соответствующих направлений подготовки; сформировать у студентов конкретные культурологические знания по содержанию, структуре и функциям культуры, особенностям ее исторического развития, природе социокультурных явлений и законов, умению творчески применять положения, принципы и выводы культурологии в своей профессиональной деятельности.
Содержание дисциплины 

Тема 1. Предмет и метод культурологии

Тема 2. Сущность и структура культуры

Тема 3. История культурологических учений 

Тема 4. Социодинамика культуры

Тема 5. Типология культуры

Тема 6. Историческая типология культур. Этническое своеобразие культуры. 

Тема 7. Основные формы культурной деятельности

Тема 8. Ценности и нормы в культуре

Тема 9. Культура и личность

Тема 10. Культура и глобальные процессы современности

	Психология
	Цель изучения дисциплины – формировать у студентов научное психологическое мировоззрение, активную гражданскую позицию, творческое психологическое мышление, профессиональную направленность и способности.

Задачи изучения дисциплины:

овладение  студентами  научным психологическим мировоззрением;

вооружить студентов системой современных научных знаний в области психологии  развития личности и группы (коллектива), психологии общения;

формировать у обучаемых творческое психологическое мышление, профессиональную направленность и способности;

формировать представления об основных методах научного психологического исследования.

Содержание дисциплины

Тема 1. Психология и ее место в системе наук.

Тема 2. История развития психологического знания. 

Тема 3. Психика и организм. Структура психики.

Тема 4. Психические познавательные процессы.

Тема 5. Проблема личности в психологии.

Тема 6. Психические свойства личности.

Тема 7. Психология малых групп

Тема 8. Психология общения.

Тема 9. Психологические основы профессионального общения.

Тема 10. Психологические основы межкультурных коммуникаций. 

	Социология
	Цели изучения дисциплины «Социология»: 

- повысить уровень мировоззренческой и гуманитарной подготовки студентов путем овладения знаниями о закономерностях функционирования и развития общества как социокультурной системе; 

- совместно с другими гуманитарными и социально-экономическими дисциплинами помочь студенту в деле самостоятельной выработки социологических ориентиров, ценностных установок, общекультурной самоидентификации;

- сформировать целостное представление о социологии как системе знаний  об обществе, дать глубокие знания теоретических основ и закономерностей функционирования социологической науки, выделяя ее специфику, раскрывая принципы соотношения методологии и методов социологического познания;

- обозначить место социологии в системе культуры, ее роль в профессиональном и личностном становлении бакалавра, владеющего широким диапазоном мышления и творческим отношением к обществу и миру;

- стимулировать потребность студента в духовном и интеллектуальном саморазвитии личности, профессиональном совершенствовании;

- составить представление об основных проблемах социологии в их историческом развитии, предполагающих разнообразие подходов и их осмысления, об основных понятиях, законах и категориях социологии, ее методах и языке;

- обозначить диалектическую связь социологии с естественными и общественными науками, их взаимное историческое и логическое взаимодействие.

Задачи учебной дисциплины «Социология»:

- усвоение студентами знаний об основных разделах, понятиях и категориях социологии, соответствующих требованиям Федеральных государственных образовательных стандартов высшего профессионального образования (ФГОС ВПО) и объему программы курса «Социология»;

- формирование знаний о социологии как важнейшей социально-гуманитарной науке, ее основных направлениях, функциях и роли в обществе;

- приобретение системы знаний об обществе как единой сложной целостной системе, функционирующей и развивающейся по своим собственным законам и закономерностям;

- усвоение сущности и содержания социальных связей и отношений как важнейшей компоненты общества;

- формирование представлений о программе социологического исследования, на основании которой могут осуществляться конкретные социологические исследования;

- получение знаний о системе социологических методов сбора эмпирической информации;

- изучение правил разработки и составления программы конкретного социологического исследования;

- овладение навыками применения различных методов сбора эмпирической информации при проведении конкретных социологических исследований;

- понимание роли социологии в формировании ценностных ориентаций в профессиональной деятельности;

- выработка навыков самостоятельной оценки социологических  направлений и школ;

- формирование способности выявления сущностных аспектов различных проблем общества, что содействует более комплексному их пониманию, творческому и аргументированному  решению;

- понимание проблем современной мировой и российской цивилизации, глобального характера основных проблем современности и перспектив их возможного решения;

- выработка способностей к самостоятельному мышлению, правильному построению своей мысли;  

- развитие навыков осуществления грамотного и аргументированного доказательства, культурного и конструктивного ведения полемики и дискуссии;

- выработка умения самостоятельно работать с научной литературой и другими источниками информации, библиографией, методической и справочной литературой, правильно составлять библиографический аппарат научной работы на основе практики работы с рефератами;

- формирование представлений о фактах, темпах и тенденциях изменений в общественном развитии.

Содержание дисциплины

Социология как наука

Краткий курс истории мировой и российской социологии

Эмпирическая социология. Первичная социологическая информация: понятие и методы сбора

Общество как система. Культура и общество

Понятие личности в социологии. Социализация

Социальные взаимодействия. Социальный контроль и социальные отклонения

Социальные институты, организации, общности  и группы   

Социальная стратификация и мобильность

Социодинамика современного общества

	Экономика
	Целью изучения дисциплины «Экономика» является формирование совокупности теоретических знаний, позволяющих понимать сущность и закономерности функционирования экономических систем на микро- и макроуровне, а также практических навыков по анализу факторов и результатов их развития.

Задачами дисциплины являются:

- знакомство с терминологией изучаемой дисциплины;

- изучение воззрений ведущих представителей экономической мысли, внесших вклад в развитие экономики как науки;

- понимание особенностей функционирования различных типов рынков;

- формирование навыков самостоятельного анализа и оценки поведения экономических субъектов на различных типах рынков;

- понимание особенностей функционирования различных национальных экономик;

- формирование навыков самостоятельного анализа и оценки макроэкономических показателей (объема производства, безработицы, инфляции).

Содержание дисциплины 

Раздел I. Микроэкономика

Тема 1. Система производственных социально-экономических отношений

Тема 2. Экономическая сущность собственности, товара и денег

Тема 3. Общая характеристика рыночной экономики

Тема 4. Поведение потребителя в рыночной экономике 

Тема 5. Поведение производителя в рыночной экономике

Раздел II. Макроэкономика

Тема 6. Система макроэкономических показателей

Тема 7. Совокупный спрос, совокупное предложение и равновесный объём производства

Тема 8. Экономический рост и цикличность развития

Тема 9. Государственное регулирование экономики

Тема 10. Денежно-кредитная и бюджетно-налоговая системы государства

	Правоведение
	Цели изучения дисциплины:

получение студентами общеправовой подготовки и вооружении их знаниями, навыками и умениями решения профессиональных задач в точном соответствии с духом и буквой закона, а также воспитания у них гражданской зрелости и правовой культуры.

Задачи изучения дисциплины:

· дать студентам представление об исторических и методологических основах правовой системы в Российской Федерации;

· вооружить студентов системой знаний о правовой системе Российской Федерации;

· сформировать умения и навыки работы с нормативно-правовыми документами, регламентирующими различные области деятельность в Российской Федерации.

Содержание дисциплины

Раздел 1. Основы теории государства и права.

Тема 1. Государство и право. Их роль в жизни общества.

Тема 2. Норма права и нормативно-правовые акты. Закон и подзаконные акты.

Тема 3. Основные правовые системы (семьи) современности.

Тема 4. Система российского права. Международное право как особая система права.

Тема 5. Правоотношения: структура и виды.

Тема 6. Правонарушение и юридическая ответственность. Законность и правопорядок в современном обществе. Правовое государство.

Раздел 2. Основы конституционного, административного, уголовного и экологического права. Правовое регулирование защиты информации и государственной тайны.

Тема 7. Конституция Российской Федерации - основной закон 
государства. Правовой статус личности.

Тема 8. Основы конституционного строя. Федеративное устройство России. Система органов государственной власти в Российской 
Федерации.

Тема 9. Административные правонарушения и административная 
ответственность.

Тема 10. Понятие преступления. Уголовная ответственность за 
совершение преступлений.

Тема 11. Экологическое право.

Тема 12. Правовые основы защиты государственной тайны. 
Законодательные нормативно-правовые акты в области защиты 
информации и государственной тайны.

Раздел 3. Основы гражданского, семейного и трудового права.

Тема 13. Понятие гражданского правоотношения. Физические и 
юридические лица. Право собственности.

Тема 14. Обязательства в гражданском праве и ответственность за их нарушение.

Тема 15. Наследственное право.

Тема 16. Брачно-семейные отношения. Взаимные права и обязанности супругов, родителей и детей. Ответственность по семейному праву.

Тема 17. Трудовые отношения и трудовой договор. Трудовая дисциплина и ответственность за ее нарушение. Защита трудовых прав.

	Основы социального государства
	Цель дисциплины - способствовать овладению студентами научными представле​ниями о социальной политике государства как междисциплинарном научном направлении и элементе общей системы знаний о политике, пониманием актуальных проблем социальной политики и возможностей повышения ее эффективности, процессов развития основных институтов гражданского общества, привить навыки использования полученных знаний в области государственной политики как в теоретическом, так и в практическом назначении.

Задачи дисциплины:

· рассмотреть понятийно-категориальный аппарат социальной политики;

· проанализировать проблемы государственного управления, современных социаль​ных явлений и процессов в социальной политике как механизме регулирования социальной сферы;

· определить основные интересы различных субъектов социальной политики, в том числе субъектов государственного управления, понимать и адекватно оценивать общие и ча​стные (групповые) интересы различных факторов политики; выявлять, рассматривать соци​альные явления и процессы с позиций различных субъектов политики;

· выработать способности к инновативному, конструктивному мышлению, принятию политических решений в области регулирования социальной сферы.

Содержание дисциплины.

Тема 1. Становление социального государства

Тема 2. Функции, принципы и признаки социального государства

Тема 3. Социальное государство в условиях глобализации мировой экономики

Тема 4. Социоэкономика как научная школа по изучению социально-экономических отношений в обществе

Тема 5. Социальное рыночное хозяйство

Тема 6. Механизмы обеспечения необходимых условий для успешной деятельности социального государства

Тема 7. Правовая защищенность человека и гражданина

Тема 8. Демократизация общественных отношений

Тема 9. Социальное партнерство как метод регулирования социально-трудовых отношений

	Конфликтология
	Цель изучения дисциплины –    формировать  у студентов компетенций,  позволяющих им  профессионально и творчески решать задачи по профилактике, диагностике и  разрешению конфликтов  различных типов и в различных сферах социального взаимодействия. 

     Задачи изучения дисциплины:

· Формировать знания, умения и навыки  диагностики и  анализа конфликтов и конфликтных ситуаций;

· Формировать навыки анализа типов конфликта, установления причин конфликтных ситуаций и конструирования программ эффективного межличностного взаимодействия;

· Развивать творческий подход при формировании эффективных внутренних и внешних коммуникаций, связанных с предупреждением и разрешением конфликтов. 

Содержание дисциплины

Тема 1. Введение в конфликтологию 

Тема 2. Научно-теоретические основы конфликтологии

Тема 3.   Проблема коммуникаций в конфликте

Тема 4. Внутриличностные конфликты

Тема 5.  Межличностные конфликты

Тема 6.  Конфликты в организации

Тема 7.  Конфликты между большими социальными группами

Тема 8.   Основы предупреждения конфликтов

Тема 9.  Разрешение конфликтов

Тема 10.  Информационное противоборство в конфликте 

	История мировой культуры
	Цель дисциплины –  научить разбираться в вопросах теории и истории культуры, а также адекватно воспринимать и оценивать особенности развития культуры в разных социально-экономических условиях, в разных регионах, а также в условиях современного постоянно меняющегося мира.

Задачи дисциплины: дать студентам необходимый минимум теоретических знаний об исторических типах культуры; выработать способности к пониманию и уважению различных национально-культурных особенностей, к продуктивному общению представителей различных культур; помочь ориентироваться в мире культурных символов, направлений в искусстве, литературе, музыке и т.д.  

Содержание дисциплины

Тема 1. История мировой культуры как научная и учебная дисциплина. 

Тема 2. Историческая типология культур. Этническое своеобразие культур 

Тема 3. Культура первобытного общества.

Тема 4. Культура древних цивилизаций.

Тема 5. Культура народов Востока.

Тема 6. Культура Византии.

Тема 7. Античная культура.

Тема 8. Культура западноевропейского Средневековья.

Тема 9. Возрождение и Реформация - две формы обновления европейской культуры.

Тема 10. Европейская культура Нового времени.

Тема 11. Особенности культуры XX века.

Тема 12. Культура России в мировом сообществе цивилизаций. 

	Политология
	Цель дисциплины - формирование у студентов устойчивых научных представлений о политике, ее основных проблемах и задачах.

Задачи дисциплины - изучение политологии как науки и ее истории; рассмотрение вопросов становления политической власти и функционирования политической системы и различных политических режимов; ознакомление с политическими партиями и партийными системами, политическими элитами и лидерами.

Содержание дисциплины

Тема 1. Политология как наука

Тема 2. Политическая власть

Тема 3. Политические системы и режимы

Тема 4. Государство и гражданское общество

Тема 5. Политические партии и партийные системы

Тема 6. Политические элиты и лидеры

Тема 7. Политические конфликты

	Социальная психология
	Цель изучения дисциплины – изучение  современных тенденций  развития и феноменов социальной психологии; приобретение знаний о социально-психологических особенностях межличностного общения и межличностных отношений в больших и малых группах; овладение навыками в системе методов социально-психологических исследований. 

Задачи изучения дисциплины:

· исследование взаимосвязи социальной психологии как науки с актуальными проблемами современной жизни и деятельности;

·  ознакомить студентов с характеристиками психических процессов, психических свойств и состояний человека, их проявлений в различных видах деятельности,  в межличностных и социальных взаимодействиях на уровне индивида, группы, сообщества;

· ознакомить студентов с основными категориями, со спецификой организации и функционирования малых и больших групп;

· выработать навыки практического использования достижений социальной психологии в рамках научно-исследовательской работы и практической деятельности.

Содержание дисциплины

Тема 1. Социальная психология как научная и учебная дисциплина

Тема 2. История развития социальной психологии 

Тема 3. Социальная психология личности

Тема 4. Социализация и саморазвитие личности

Тема 5. Социально-психологическая структура групп и коллективов

Тема 6. Взаимодействие и взаимоотношения в группах и коллективах 

Тема 7. Социально-психологический климат в коллективе

Тема 8. Социально-психологическая характеристика общения

Тема 9. Социально-психологические факторы поведения и  совместной деятельности сотрудников организации 

	История мировых цивилизаций
	Цель дисциплины –  формирование у студентов представлений о ходе развития мировых цивилизаций, специфике социальной структуры населения различных государств в определенные периоды их существования, генезисе и функционировании государственной власти, этнической структуре населения разных стран,  духовной и материальной культуре в каждый из периодов истории человечества.

Задачи дисциплины  - рассмотрение с позиций современных научных подходов социальной, экономической, политической и культурной истории человечества в древности, средневековье, новое и новейшее время.

Содержание дисциплины

Тема 1. Введение. Начало формирования человеческого общества.

Тема 2.  Древневосточные цивилизации.

Тема 3.  Мир варварства.

Тема 4.  Древние цивилизации Европы. Византия.

Тема 5.  Европа средние века.

Тема 6.  Средневековый Восток.

Тема 7.  Западная Европа на пороге Нового времени.

Тема 8.  Эпоха Просвещения. Европа в XVIII веке.

Тема 9. Россия в мировом сообществе цивилизаций.

Тема 10. Индустриальная цивилизация.

Тема 11. Постиндустриальная цивилизация. Формирование информационного общества. 

	Профессиональная этика и этикет
	Цель изучения дисциплины «Профессиональная этика и этикет»: 

- формирование у студентов, обучающихся по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью», социальной и нравственной ориентации в специфике этических проблем в разных профессиях; формирование  культуры профессионального труда, этического сознания, моральной системы ценностей, знаний делового  этикета;

- предоставление студентам комплекса знаний о роли этики и этикета в профессиональной деятельности будущего бакалавра сферы рекламы и связей с общественностью;

- выработка у обучающихся знаний о моральных понятиях, входящих в представление о нравственной профессиональной ориентации и воспитанности;

- активизация у студентов стремления к самостоятельной работе по совершенствованию этических и этикетных навыков взаимоотношений бакалавров с различными субъектами профессионального общения;

- ознакомление и усвоение обучающимися системы упражнений, тренингов, формирующих навыки этичного и этикетного профессионального поведения в сфере рекламы и связей с общественностью.

Задачи учебной дисциплины:

- определение места и роли этики, профессиональной этики в комплексе современного гуманитарного, философско-культурологического знания;

- предоставление студентам глубоких и систематизированных знаний о  деловом этикете и протоколе, деловой и светской беседе, культуре речевого общения и культуре обслуживания; национальных особенностях делового общения;

- ознакомление с этикой взаимоотношений руководителя и подчиненного в современных условиях, рассмотрение этикета деловых переговоров,  встреч,  телефонных разговоров; 

- способствование усвоению этических требований к  бакалаврам  рекламы и связей с общественностью; овладение  вопросами разработки профессионально-этических кодексов, внедрения их в практическую деятельность;

- подготовка студента к самостоятельной профессиональной деятельности на благо общества и процветание России.

Содержание дисциплины

ТЕМА 1.ИСТОРИЯ ЭТИЧЕСКИХ УЧЕНИЙ. СОВРЕМЕННЫЙ ЭТИКЕТ (два часа)

ТЕМА 2. ДЕЛОВОЙ ЭТИКЕТ.  ДЕЛОВОЙ ПРОТОКОЛ (два часа)

ТЕМА 3. ДЕЛОВАЯ БЕСЕДА. СВЕТСКАЯ БЕСЕДА (два часа)

ТЕМА 4. КУЛЬТУРА ДЕЛОВОГО ОБЩЕНИЯ. ПРИНЦИПЫ ДЕЛОВОГО ОБЩЕНИЯ (два часа)

ТЕМА 5. ЭТИКА РЕЧЕВОЙ КОММУНИКАЦИИ (два часа)

ТЕМА 6. КУЛЬТУРА РЕЧИ. РЕЧЕВОЙ ЭТИКЕТ (два часа)

ТЕМА 7. КУЛЬТУРА ОБСЛУЖИВАНИЯ (два часа)

ТЕМА 8. НЕВЕРБАЛЬНЫЕ СРЕДСТВА ОБЩЕНИЯ (два часа)

ТЕМА 9. НАЦИОНАЛЬНЫЕ ОСОБЕННОСТИ ДЕЛОВОГО ОБЩЕНИЯ (два часа) 

	Логика
	Цель дисциплины –  формирование общей логической культуры студента, состоящей в умении правильно мыслить, аргументировать, а также находить и исправлять логические ошибки в рассуждениях

Задачи дисциплины 

· изучение форм абстрактного мышления - понятия, суждения, умозаключения, основных формально-логических законов, структуры и видов доказательств и логических методов научного мышления;

· получение целостного представления о предмете логики, связи мышления и языка, об основных направлениях в логике;

· приобретение навыков логического анализа рассуждения и выполнения логических процедур, доказательства, опровержения;

Содержание дисциплины

Тема 1. Предмет логики и ее значение

Тема 2. Понятие

Тема 3. Суждение

Тема 4. Основные формально-логические законы

Тема 5. Умозаключение 

Тема 6. Логические основы теории аргументации

	Математика и статистика
	Целью образовательной дисциплины «Математика и статистика» является обеспечение достаточной математической подготовки специалиста как основы будущей профессиональной деятельности.

Задачи:

· формирование основных понятий линейной алгебры, аналитической геометрий, дифференциального и интегрального исчислений, дифференциальных уравнений;  

· развитие навыков логического и алгоритмического мышления, привитие умения самостоятельно изучать прикладную математическую литературу и повышение общего уровня математической культуры; 

· овладение студентами основными вероятностными понятиями, составляющими базу стохастической подготовки учащихся; 

· овладение студентами методами обработки экспериментальных данных.
Содержание дисциплины

Тема 1. Функция. Предел функции. Производная функции. Правила дифференцирования

Тема 2. Применение производной к исследованию функций

Тема 3. Интегрирование. Первообразная. Неопределенный и определенный интегралы

Тема 4. Теория вероятностей

Тема 5. Математическая статистика. Выборочный метод

Тема 6. Проверка статистических гипотез. Дисперсионный анализ

	Компьютерные технологии и информатика
	Целями освоения дисциплины «Компьютерные технологии и информатика» являются: 

· формирование представления о современных методах получения, обработки и хранения информации; основных понятиях, методах и приемах информатики, компьютерных технологий и математической обработки информации;

· формирование представления о применении современных компьютерных технологий в лингвистическом анализе текстов и в PR-технологиях;

· формирование у студентов представления о принципах построения математических моделей обработки информации и о границах применимости компьютерных и количественных методов в PR-технологиях;

· формирование понимания сущности математической обработки информации в гуманитарных исследованиях и умений применения на практике ряда количественных методов, получивших признание в гуманитарных исследованиях.
Содержание дисциплины

Тема  1 «Теоретические основы информатики и информационных технологий»

Тема  2 «Персональный компьютер (ПК). Программное обеспечение ПК. Компьютерные сети. Основы работы в графической операционной системе. MS Windows»

Тема  3 «Компьютерное и программное обеспечение PR-деятельности»

Тема  4 «Прикладные аспекты использования ПК в области PR. Глобальная сеть Интернет» 

	Экология
	Дисциплина «Экология»  имеет своей целью сформировать у студентов систему компетенций, связанных с пониманием общих принципов организации и условий устойчивости экосистем и биосферы, основных законов жизни природы, основ экологии человека, а также глобальных экологических проблем и прогнозов развития человечества в связи с современным экологическим кризисом.

Необходимым условием является формирование представлений о человеке как части природы, о единстве и самоценности всего живого и невозможности выживания человечества без сохранения биосферы.

Задачами дисциплины «Экология» являются – изучение основных аспектов экологии, применение закономерностей общей экологии в решении проблем природопользования, изучение экологических аспектов деятельности туристской сферы экономики, формирование у студентов экологического мировоззрения и воспитание способности оценки своей профессиональной деятельности с точки зрения охраны биосферы для последующего применения полученных знаний и навыков при освоении обще-профессиональных и специальных дисциплин по направлению подготовки  42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», а также при выполнении различных видов работ в профессиональной сфере деятельности, включая научно-исследовательские, проектные и др.

Содержание дисциплины

Тема 1 Экология - как наука.

Тема 2 Биосфера – живая оболочка Земли.

Тема 3 Экологические факторы.

Тема 4 Организация жизни в биосфере.

Тема 5 Глобальные экологические проблемы.

Тема 6 Методы уменьшения воздействия на окружающую среду.

Тема 7 Экологическое нормирование и экологический риск.

Система экологических нормативов. 

Основные определения и концепции экологического риска.

Тема 8 Система экономического механизма охраны окружающей среды и природопользования.

Тема 9 Основы экологического права.

Тема 10 Международное сотрудничество в области охраны окружающей среды. 

	Концепции современного естествознания
	Целями освоения учебной дисциплины «Концепции современного естествознания» являются:

-понимание специфики гуманитарного и естественнонаучного компонентов культуры, ее связи с особенностями мышления, природы отчуждения и необходимости их воссоединения на основе целостного взгляда на окружающий мир;

-понимание задач и возможностей рационального естественнонаучного метода, его дополнительной природы по отношению к художественному методу освоения действительности;

-изучение и понимание сущности конечного числа фундаментальных законов природы, определяющих облик современного естествознания, к которым сводится множество частных закономерностей физики, химии и биологии, а также ознакомление с принципами научного моделирования природных явлений.

В результате изучения дисциплины студент должен быть подготовлен к решению задачи успешного изучения общепрофессиональных и специальных дисциплин на основе глубокого понимания физической сущности рассматриваемых при этом процессов

Для выполнения указанной задачи студент должен иметь представление:

о физической картине мира как основе целостности и многообразия природы;

о смене типов научной рациональности;

о революциях в естествознании и смене научных парадигм как ключевых этапах развития естествознания.

Содержание дисциплины

Раздел 1.
Физическая картина мира

Тема 1.1. История естествознания

Тема 1.2. Механическая картина мира

Тема 1.3. Строение вещества. Основы молекулярной физики

Тема 1.4. Электромагнитная картина мира

Тема 1.5. Становление квантово-полевой картины мира

Тема 1.6. Физика как целое

Тема 1.7. Диалектика и проблемы развития химической формы движения материи

Раздел 2: Жизнь. Живые системы и человек

Тема 2.1. Живые системы

Тема 2.2. Человек: организм и личность

Тема 2.3. Биосфера и цивилизация

Тема 2.4. Перспективы биологии

Раздел 3: Самоорганизация и эволюция

Тема 3.1. Формирование эволюционного естествознания

Тема 3.2. Динамический хаос - фундаментальное свойство реальности

	Информационные ресурсы Интернет
	Целью изучения учебной дисциплины «Информационные ресурсы Интернет» является овладение студентами знаниями в сфере современных информационных технологий, рассмотрение направлений использования Интернет в туризме, возможностей и преимуществ использования глобальных сетей.

Получение системных знаний и умений, позволяющих выпускникам академии легко адаптироваться в условиях быстроразвивающихся информационных технологий. Это соответствует современным социально-экономическим запросам общества к подготовке бакалавров в высших учебных заведениях в новых социально-экономических условиях.

Задачами изучения дисциплины являются:

формирование у студентов общекультурных и профессиональных компетенций по данному направлению подготовки в соответствии с требованиями ФГОС ВПО;
Содержание дисциплины
ВВЕДЕНИЕ. 

ТЕМА 1 Компьютерные сети. Появление и развитие глобальной сети Интернет

ТЕМА 2. Протоколы сети Интернет.Доменная система имён. (DNS)

ТЕМА 3. Услуги, предоставляемые сетью Интернет. Информационные ресурсы Интернет

ТЕМА 4. Получение информации в Интернет

ТЕМА 5. Безопасность информации 

ТЕМА 6. Сети Интранет и Экстранет. Корпоративный портал

ТЕМА 7. Web-сайты и методика создания домашней Web-страницы. 

	Основы теории коммуникации
	Основной целью дисциплины «Коммуникология. Основы теории коммуникаций» является: дать студентам, специализирующимся в области экономической политики основы коммуникативного знания, представление о массовой коммуникации как системе деятельности, о различных уровнях и видах коммуникации.

Задачи изучения дисциплины

Формирование у студентов общекультурных и профессиональных компетенций по данному направлению подготовки в соответствии с требованиями ФГОС ВПО.

А также:

· изучение истории возникновения и развития коммуникации;

· изучение условий превращения коммуникации в массовую коммуникацию;

· изучение зарубежных и отечественных теорий массовой коммуникации;

· изучение основных категорий, функций и процессов массовой коммуникации;

· изучение содержания и средств речевой коммуникации;

· изучение источников повышения эффективности коммуникации;

· изучение системного комплекса знаний о существовании в современном обществе информационной индустрии как социального института;

· изучение отдельных средств массовых коммуникаций и определение специфики их функций и воздействия на аудиторию;

· понимание зависимости между деятельностью средств массовой коммуникации в современном мире и политической деятельностью; 

· изучение места и роли рекламы в структуре массовых коммуникаций, включая новейшие информационные каналы;

получение навыков использования средств коммуникации.
Содержание дисциплины

Предмет и базовые аспекты теории коммуникации

Исторические вехи возникновения и развития коммуникации

Типы, виды, функции, средства коммуникаций

Межличностные специализированные и массовые коммуникации. Модели и структурные компоненты коммуникации

Коммуникативный процесс. Социологические доминанты коммуникации

Коммуникативная личность. Коммуникатор и коммуниканты

Содержание коммуникации. Семиотика языка

Аудитория и коммуникации

Невербальная коммуникация

Эффективность коммуникации

Обеспечение информационного обмена в коммуникативных системах

Коммуникация в различных сферах общественной жизни

	Социология массовых коммуникаций
	Цель дисциплины: обучить студентов по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» теоретическим и практическим навыкам в сфере социологического способа изучения массовой коммуникации. На основе известных общетеоретических выводов и методологических подходов социологии массовой коммуникации раскрыть содержание основных концепций, теоретических позиций и основополагающих понятий, которые используются представителями мировой и отечественной науки в этой области. Ознакомить и обучить прикладным аспектам, которые нашли широкое применение в социологии массовой коммуникации.

Содержание дисциплины тематически подразделяется на теоретическую и практическую части. Однако сравнительно-историческое и теоретико-методологическое описание прошлых и современных процессов в массовой коммуникации везде дополняется рассмотрением методов изучения средств массовой коммуникации, а также наиболее известных образцов исследовательской практики в данной области.

Задачи дисциплины:

· усвоение основных теоретических понятий в области социологии массовых коммуникаций;

· обеспечение понимания студентами роли и места социологии массовых коммуникаций в рекламе и связях с общественностью; 

· обучение методам идентификации проблем, методам сбора, обработки, анализа информации о потребителях, клиентах, конкурентах, рынке, рекламе; 

· обучение студентов приемам исследования внешней и внутренней коммуникационной среды предприятия; 

· изучение средств массовой информации как реализации интересов разных социальных субъектов, проблем финансовой свободы и зависимости информационного канала; 

· обучение управлением коммуникациями в механизме обеспечения устойчивости социума.

Содержание дисциплины

Тема 1. Социология массовой коммуникации

Тема 2. История изучения массовой коммуникации

Тема 3. Историческая эволюция массовых коммуникаций

Тема 4. Массовая коммуникация как социальная подсистема

Тема 5. Средства массовой информации и власть

Тема 6. Средства массовой информации и отношения собственности

Тема 7. Средства массовой информации и общественное мнение

Тема 8. Средства массовой информации и социальные проблемы

Тема 9. Реклама в средствах массовой информации

Тема 10. Паблик Рилейшнз и средства массовой информации

Тема 11. Средства массовой информации и аудитория

Тема 12. Социологические методы исследования массовой коммуникации

	Психология массовых коммуникаций
	   Цель изучения дисциплины – формирование у студентов научного представления о сущности, роли и месте массовых коммуникаций в жизни и деятельности современного человека, общества и государства, исследование психологических особенностей протекания процессов массовой коммуникации, влияния информации на ценностные ориентации и модели поведения отдельных людей и социальных групп.

   Задачи изучения дисциплины:

Формирование научных представлений о сущности, структуре  и психологических особенностях протекания процессов массовой коммуникации;

Ознакомление и овладение  понятийным аппаратом в сфере психологии массовых коммуникаций;

Изучение основных зарубежных и отечественных подходов и направлений в области психологии массовых коммуникаций;

Формирование навыков и умений психологического анализа эффективности массовых коммуникаций на различных этапах организации  и направлениях профессиональной деятельности.

Содержание дисциплины

Тема 1. Массовая коммуникация в современном обществе

 Тема 2. Психологические исследования массовой коммуникации

Тема 3. Социально-психологические особенности массовой коммуникации

Тема 4. Социально-психологические методы исследований массовой коммуникации

Тема 5. Общественное мнение как продукт средств массовой коммуникации

Тема 6. Аудитория   массовой коммуникации

Тема 7. Психологическая структура личности как база восприятия информации

 Тема 8. Психологические механизмы воздействия в сфере массовой коммуникации

 Тема 9. Психология рекламного воздействия

Тема 10. Стереотипы, слухи и мифы массовой коммуникации

Тема 11. Процесс восприятия и массовая коммуникация

Тема 12. Виртуализация коммуникации в современном мире

Тема 14. Психология моды

Тема 15. Творческие аспекты информационно-коммуникационных процессов

Тема 16. Социально-психологические исследования эффективности массовой коммуникации 

	Теория и практика массовой информации
	Цель изучения дисциплины

· формирование базовых представлений о специфике журналистики как информационной социально-ориентированной деятельности, содержание которой заключается в создании авторских журналистских текстов и организации определенного уровня взаимодействия с другими производителями СМИ и аудиторией.

·  формирование профессионально-ценностных установок на работу как в сфере журналистики, так и в сфере PR-деятельности.

· развитие целостного и всестороннего представления о назначении, характере, содержании и социальных основах современных масс-медиа;

· выработка навыков работы с учебной и научной литературой по данному курсу, самостоятельного решения практических ситуаций и задач. 

знакомство с новейшими электронными средствами массовой коммуникации, спецификой их деятельности, перспективами дальнейшего развития.   

Задачи изучения дисциплины

· дать представления о месте и роли журналистики в обществе, помочь студентам осознать, что журналистика представляет собой специализированную область творческой деятельности, протекающей как осуществление определенных профессиональных обязанностей;

· рассмотреть профессию журналиста как особый вид творческой деятельности;

·  подготовить студентов к выполнению основных видов профессиональной деятельности: авторской (создание текстов), редакторской (приведение текстовых материалов, предназначенных для публикации в СМИ, в соответствие с языковыми нормами, профессиональными стандартами, стилями, технологическими требованиями, принятыми в СМИ разных типов), проектно-аналитической, организационно-управленческой и социально-организаторской (привлечение к сотрудничеству представителей различных сегментов общества, организаций, учреждений и взаимодействие с ними); 

· познакомить с уровнями и аспектами исследования медиатекста, показать разнообразие методов, приемов, форм сбора, обработки и изложения информации, дать представление о специфике создания журналистского текста с учетом требований различных жанров;

· сформировать у студентов указанного направления комплексное научное понимание закономерностей, принципов, норм функционирующей системы массовой информации, обучить их творческим приемам и методам решения профессиональных операций, обеспечивающих баланс информационных интересов личности, общества и государства, сформировать у будущих PR-специалистов представление о профессиональной деятельности, привить основы профессиональной культуры.

· привить студентам навыки журналистской работы во всех видах СМИ;

· дать представление о развитии перспективных направлений электронных средств массовой коммуникации, их влиянии на общественно-политические, экономические и культурные процессы на региональном и  международном уровнях, интенсивности распространения в различных странах.

· - выявить индивидуальные способности и возможности студентов для работы в сфере информационной, рекламной, а также PR-деятельности;

· - соединить в представлении студентов теорию и практику масс-медиа. 

· научить студентов работать с анонсами информационных агентств, создавать новостной текст для размещения на различных платформах СМИ, участвовать в подготовке коллективного медиапродукта;

· оказать содействие студентам в понимании особенностей работы журналиста в условиях конвергентной журналистики с использованием цифровой техники.

Содержание дисциплины

Модуль 1. Журналистика в системе жизни общества

Модуль 2. Профессиональное мастерство журналиста

Модуль 3. Новейшие электронные средства массовой коммуникации (СМК)

НЭСМК. 

	Интегрированные коммуникации: Основы интегрированных  коммуникаций
	Целями освоения учебной дисциплины «Интегрированные коммуникации: основы интегрированных коммуникаций» являются: дать возможность студентам освоить основные теоретические положения, а также приобрести практические навыки в области рекламы и связей с общественностью как составных частей интегрированных коммуникаций; показать особенности работы специалистов рекламы и связей с общественностью в государственных, социальных, политических структурах, понимать специфику связей с общественностью в международной сфере, в работе с инвесторами, с местным сообществом, с представителями средств массовой информации; создать условия для освоения основных принципов комплекса коммуникативных технологий, направленных на управления имиджем и репутацией через различные каналы коммуникации, включая Интернет-коммуникации.

Поставленная цель конкретизируется посредством: 

· изучения системы интегрированных коммуникативных технологий;

· формирования целостного представления о коммуникативных технологиях, используемых в рекламе, связях с общественностью;

· освоения знаний для формирования и планирования оптимального набора коммуникативных технологий, направленных на управление имиджем и репутацией; 

· освоения основных правовых основ, этических норм, регулирующих профессиональную деятельность в сфере информационных технологий;

· освоения студентами основных принципов комплекса коммуникативных технологий; 

· освоения всех видов коммуникаций, включая Интернет-коммуникации.

Содержание дисциплины

1.Предмет, научно-категориальный аппарат интегрированных коммуникаций  

2. Профессионализм и нравственная ответственность специалиста РСО, кодексы профессиональных организаций  

3. Формирование коммуникативной среды: предмет, основные направления (коммуникация как процесс).

4. Ресурсы в интегрированных коммуникациях 

5. Исследования  в интегрированных коммуникациях 

6. PR-специалист в условиях глобализации (межкультурное взаимодействие)

7. Специалист РСО как коммуникативная личность 

8. Современные тенденции и перспективы развития интегрированных коммуникаций 

Коммуникационное пространство: структура и особенности (2 модуль)

Тема 1. Коммуникационный процесс: основные участники. 

Тема 2. Корпоративные коммуникации и их особенности. 

Тема 3. Основные направления информационной поддержки деятельности организации. 

Тема 4. Корпоративные коммуникации как фактор социальной регуляции: спонсорство и благотворительность. 

Тема 5. Особенности коммуникационной политики в государственных структурах.

Тема 6. Интегрированные коммуникации в политической сфере. 

Тема 7. Общественные негосударственные структуры как источник коммуникаций.

Тема 8. Основы фандрайзинга. 

Тема 9. Кризисные коммуникации. 

Тема 10. Управление слухами. 

   

	Основы менеджмента
	Цель изучения учебной дисциплины «Основы менеджмента» - заложить основы профессионального сознания, обеспечить эффективность изучения всех последующих специальных дисциплин, показать необходимость изучения и освоения мирового опыта менеджмента, а также особенности российского менеджмента.

Задачами дисциплины являются: формирование научного представления об управлении, имеющего конкретно - практическое содержание и потенциала интеграции всех знаний, определяющих профессионализм деятельности современного менеджера, освоение студентами общетеоретических положений управления социально-экономическими системами, формирование творческого инновационного подхода к  управлению, формирование понимания управления как области профессиональной деятельности, требующей глубоких теоретических знаний.

Успешное овладение учебной дисциплиной «Основы менеджмента» обеспечение получения студентами знаний, умений и навыков, необходимых для успешной практической деятельности специалистов в области рекламы и связи со общественностью.

Программа предназначена для обучения на базе высшего образования.

Содержание дисциплины

РАЗДЕЛ I. Основы управления организацией

ТЕМА 1 СУЩНОСТЬ МЕНЕДЖМЕНТА И УПРАВЛЕНИЯ ОРГАНИЗАЦИЕЙ

ТЕМА 2. ИСТОРИЯ РАЗВИТИЯ МЕНЕДЖМЕНТА.

ТЕМА 3. МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ УПРАВЛЕНЧЕСКОЙ НАУКИ.

ТЕМА 4. ОРГАНИЗАЦИЯ КАК ОБЪЕКТ УПРАВЛЕНИЯ. 

ТЕМА 5. МЕТОДЫ  И  ТЕХНОЛОГИИ  МЕНЕДЖМЕНТА.

ТЕМА 6. ПОНЯТИЕ ЭФФЕКТИВНОСТИ УПРАВЛЕНИЯ. 

ТЕМА 7. КУЛЬТУРА, ЭТИКА И СОЦИАЛЬНАЯ ОТВЕТСВЕННОСТЬ МЕНЕДЖМЕНТА

РАЗДЕЛ II Функции менеджмента

ТЕМА 8. СУЩНОСТЬ И КЛАССИФИКАЦИЯ ФУНКЦИЙ МЕНЕДЖМЕНТА.                 

ТЕМА 9. ПЛАНИРОВАНИЕ КАК ФУНКЦИЯ УПРАВЛЕНИЯ.                                

ТЕМА 10. ОРГАНИЗАЦИЯ КАК ФУНКЦИЯ УПРАВЛЕНИЯ                                         

ТЕМА 11. ФУНКЦИЯ МОТИВАЦИИ.    

ТЕМА 12. ФУНКЦИЯ КОНТРОЛЯ.  

ТЕМА 13. УПРАВЛЕНЧЕСКИЕ РЕШЕНИЯ. 

ТЕМА 14. ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ МЕНЕДЖМЕНТА.

РАЗДЕЛ III Лидерство и руководство

ТЕМА 15. ГРУППОВАЯ ДИНАМИКА.                                                                           

ТЕМА 16.  ЛИДЕРСТВО И РУКОВОДСТВО.                                                               

ТЕМА 17. УПРАВЛЕНИЕ КОНФЛИКТАМИ В ОРГАНИЗАЦИИ.                         

ТЕМА 18. САМОМЕНЕДЖМЕНТ И ФОРМИРОВАНИЕ ИМИДЖА РУКОВОДИТЕЛЯ

	Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью
	Целью дисциплины

познакомить студентов с теоретическими представлениями об организации и работе отделов рекламы и связей с общественностью, с основными принципами организации информационно-аналитических отделов, PR-отделов, пресс-служб и практическими приёмами по созданию отделов данного профиля в организациях разных типов.

Основные задачи дисциплины:

- научить студентов строить организационные структуры отделов рекламы и связей с общественностью для организаций разных типов на основе научных принципов и современной практики,

- закрепить навыки и умения в исследовательском сегменте деятельности специалиста отделов рекламы и связей с общественностью,

- закрепить навыки и умения в аналитическом сегменте деятельности специалиста отделов рекламы и связей с общественностью,

- закрепить навыки и умения в творческом сегменте деятельности специалиста отделов рекламы и связей с общественностью.

Содержание дисциплины

Тема 1. Введение: целесообразность и задачи подразделения реклама и связи с общественностью в структуре предприятия

Тема 2. Организационные принципы построения отдела по рекламе и связям с общественностью
Тема 3. Функциональные принципы построения отдела по рекламе и связям с общественностью

Тема 4. Методы сбора информации в работе отдела по рекламе и связям с общественностью
Тема 5. Модератор и его задачи в проведении фокус-групп. Методика проведения фокус-групп
Тема 6. Современные технологии обработки статистических данных
Тема 7. Творческий сегмент работы отдела рекламы и связей с общественностью: деятельность литературной группы

Тема 8. Творческий сегмент работы отдела рекламы и связей с общественностью: типы редактирования

Тема 9. Аналитический сегмент работы отдела по рекламе и связям с общественностью: работа с информационной средой

Тема 10. Аналитический сегмент работы отдела по рекламе и связям с общественностью: организация пресс-мероприятий

Тема 11. Аналитический сегмент работы отдела рекламы и по связям с общественностью: подготовка и рассылка пресс-релизов

Тема 12. Управление кризисом

Тема 13. Общая стратегия отношений с прессой

Тема 14. Общественная и благотворительная деятельность

Тема 15. Развитие отношений с органами федеральной и региональной власти



	Основы маркетинга
	Целью изучения дисциплины «Основы маркетинга» является приобретение знаний и умений по выявлению, созданию и удовлетворению потребностей, разработке стратегий маркетинга, формирование общекультурных и профессиональных компетенций, необходимых для осуществления маркетинговой деятельности. Важное значение уделяется знакомству слушателей с основами организации маркетинговой деятельности предприятий. Дисциплина «Основы маркетинга» обеспечивает приобретение знаний и умений в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом, содействует  формированию глубоких знаний и практических навыков управления маркетингом предприятий и организаций.

Основные задачи дисциплины:

-Усвоить основные понятия в области маркетинга;

-Применять полученные знания в области маркетинговой деятельности                                                                            для решения практических задач;

-Анализировать   маркетинговую деятельность по разработке стратегии и  тактики маркетинга организации;

 -Изучить методы проведения маркетинговых исследований;

- Организация проведения маркетинговых исследований: сбор, хранение, обработка, анализ и оценка информации;
Содержание дисциплины

Основы современного маркетинга

Маркетинговые исследования: понятие,

основные категории

Комплексное исследование товарных рынков

Информационное обеспечение и методы маркетинговых исследований

Разработка анкет и форм    для записи наблюдений

Товарная политика в системе маркетинга

Коммуникатив-ная политика в системе маркетинга

Сбытовая политика в системе маркетинга

Ценовая политика в системе маркетинга

	Маркетинговые исследования и ситуационный анализ
	Цель дисциплины: обучить студентов по направлению подготовки 43.03.01 Реклама и связи с общественностью теоретическим и практическим навыкам и методам маркетинговых исследований и ситуационного анализа для снижения неопределенности при принятии решений по рекламе и связям с общественностью, сформировав общекультурные и профессиональные компетенции, необходимые выпускнику. 

Задачи дисциплины:

· усвоение основных теоретических понятий в области маркетинговых исследований и ситуационного анализа;

· обеспечение понимания студентами роли и места маркетинговых исследований и ситуационного анализа в рекламе и связях с общественностью; 

· обучение методам идентификации проблем, методам сбора, обработки, анализа информации о потребителях, клиентах, конкурентах, рынке, рекламе; 

· обучение студентов приемам исследования внешней и внутренней среды предприятия; 

· обучение методам прогнозирования спроса и рынка; 

· обучение методам и процедурам проведения комплексных маркетинговых исследований и ситуационного анализа в рекламе.

Содержание дисциплины

Модуль I. Методические основы маркетинговых исследований и ситуационного анализа

Тема 1. Цели, задачи и виды маркетинговых исследований и ситуационного анализа

Тема 2. Процедура маркетингового исследования и ситуационного анализа

Тема 3.  Виды и источники маркетинговой информации 

Модуль II. Процесс маркетинговых исследований и ситуационного анализа

Тема 4. Сбор маркетинговой информации качественными методами

Тема 5. Количественные методы сбора информации и ее обработка

Тема 6. Выборочный метод в сборе информации для нужд маркетинговых исследований и ситуационного анализа

Тема 7. Методы анализа, используемые в маркетинговых исследованиях и ситуационном анализе

Тема 8. Прогнозирование в маркетинговых  исследованиях 

Модуль III. Маркетинговые исследования для нужд рекламы и связей с общественностью

Тема 9. Определение профиля целевой аудитории (социально-демографические, географические, психографические и поведенческие характеристики) 

Тема 10. Методы исследования положения рекламируемого товара на рынке

Тема 11. Исследования рекламной продукции, ее размещения и средств распространения

   

	Безопасность жизнедеятельности
	Цели изучения дисциплины:

Формирование знаний о составе и свойствах основных опасных и вредных факторов природной и техногенной среды, механизмах их воздействия на организм человека, а также о методах и средствах защиты человека и среды от опасных и вредных факторов.

Привитие обучаемым практических навыков организации безопасности жизнедеятельности в производственных, бытовых условиях и в чрезвычайных ситуациях, улучшения условий труда в сфере своей профессиональной деятельности.

Задачи изучения дисциплины:

Определение правовых, нормативно - технических и организационных основ  безопасности жизнедеятельности.

Выявление основных свойств и параметров опасных и вредных  факторов природной и техногенной среды и механизмов их воздействия на организм человека.

Принятие управленческих решений по защите персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф и стихийных бедствий.

Создание нормативного состояния окружающей среды в зонах трудовой деятельности, быта и отдыха человека.

Содержание дисциплины

Тема 1. Теоретические основы безопасности жизнедеятельности

Тема 2. Общая характеристика факторов окружающей среды

Тема 3. Характеристика опасных геофизических явлений

Тема 4. Характеристика опасных геологических явлений

Тема 5. Характеристика опасных метеорологических явлений

Тема 6. Характеристика опасных  гидрологических явлений

Тема 7. Характеристика природных пожаров

Тема 8. Техногенные аварии и катастрофы

Тема 9. Основы физиологии труда и комфортные условия жизнедеятельности



	Основы рекламы и связей с общественностью
	Целью дисциплины «Основы рекламы и связей с общественностью» является  формирование у студентов первоначальных представлений о рекламе и связях с общественностью как объекте изучения и сфере практической деятельности в современном обществе.

Задачи изучения дисциплины

· Формирование у студентов общекультурных и профессиональных компетенций по данному направлению подготовки в соответствии с требованиями ФГОС ВПО.

· А также:

· Формирование базовых знаний, умений и навыков для выполнения следующих видов деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью: организационно-управленческой, проектной, коммуникационной, рекламно-информационной, рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической.

· Подготовка к выполнению следующих  задач профессиональной деятельности:

· проведение мероприятий по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок

· участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с общественностью, обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации работы проектных команд

· участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации;

· участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе  результатов исследований

· проведение рыночного наблюдения, опросов, анкетирования, эксперимента с целью улучшения имиджа и конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и услуг; сбор, обработка и анализ полученных данных; 

· подготовка, организация и проведение анкетирования и опросов мнения потребителей и общественного мнения; обработка и подготовка данных для анализа;

· сбор и систематизация научно-практической информации по теме исследований в области рекламы и связей с общественностью.

Содержание дисциплины

Тема 1,2,3. Функции специалиста по связям с общественностью и рекламе. Основные понятия и определения в сфере связей с общественностью и рекламы.  

Тема 4. Сферы применения СО. 

Тема 5. Имидж – центральное понятие связей с общественностью. 

Тема 6. Коммуникации в связях с общественностью. 

Тема 7. Виды рекламы. 

Тема 8. Реклама и поведение потребителей. 

Тема 9. Средства распространения рекламы.    

	Стилистика и литературное редактирование
	Цель дисциплины: повышение уровня владения речью и формирование коммуникативной компетентности студентов, обеспечение и углубление знаний о литературном языке, его стилях и средствах.


Задачи дисциплины: получения навыков логичного и стилистически правильного оформления своих мыслей в письменной и устной формах; по освоению лингвистических компетенций для коммуникаций с представителями прессы, радио, телевидения, науки и культуры.
Содержание дисциплины

Объект и предмет стилистики

Литературный язык в системе национального языка

Основные понятия функциональной стилистики

Функционально-стилевая дифференциация литературного языка

Официально-деловой, научный, публицистический, художественный стили 

Устная публичная речь.

Устные стили массовой информации

Стилистическое использование языковых средств

Стилистические свойства лексических единиц, связанных с их происхождением

Стилистический потенциал фразеологических единиц, словообразования

Фонетико-графические средства стилистики

Морфологические средства стилистики

Тропы и стилистические фигуры

Редактирование в процессе коммуникации

Текст как объект работы редактора. Основные свойства текста

Основные методические процедуры анализа и правки текста

Работа редактора с логической основой текста

Работа редактора с фактической основой текста

Композиция текста как предмет работы редактора

	Технологии связей с общественностью
	Целью дисциплины «Технологии связей с общественностью» является формирование у студентов представления о существующих исследовательских направлениях в отечественной и зарубежной теории связей с общественностью и рассмотрение основных знаковых моделей в контексте рекламы и PR.

Задачи дисциплины:

· сформировать представления о функциях, задачах, сферах применения PR;  

· дать представление об  основных направлениях работы PR-специалиста;

· ознакомить с квалификационными характеристиками  профессии;

· раскрыть профессиональные и этические требования к специалисту по PR; 

· показать специфику работы подразделений по связям с общественностью в государственных структурах, общественно-политических организациях и в коммерческом секторе.

Содержание дисциплины

Тема 1. PR-технологии как социально-коммуникативные технологии.

Тема 2. Исследования и планирование – основа эффективных PR-технологий

Тема 3. Технологии, взаимодействия со средствами массовой информации.

Тема 4.Технологии производства информационных материалов.

Тема 5. Организация информационных поводов.

Тема 6. Специальные мероприятия. 

Тема 7. Технологии в привлечении инвестиций. Спонсоринг и фандрайзинг.

Тема 8. Связи с общественностью в кризисных ситуациях.

Тема 9. Процедурные технологии: фасилитация и медиация.

Тема 10. PR в Интернете.    

Тема 11. Технологии использования PR-методов в экономических, социальных и политических коммуникационных компаниях.

Тема 12. Оценка эффективности PR-деятельности

	Корпоративная культура
	Целью данной дисциплины является овладение студентами современными представлениями о корпоративной культуре, методах ее диагностики и коррекции, использования корпоративной культуры для укрепления имиджа организации, повышения ее цельности. 

Основные задачи дисциплины:

· изучение современных концепций; типологий корпоративной культуры; 

· формирование системного представления о корпоративной культуре; 

· знакомство с методами ее диагностики и коррекции; 

· обобщение теоретического и анализ практического опыта; 

· прояснение значения корпоративной культуры для связей с общественностью; 

· тренинг навыков исследования и формирования корпоративной культуры.

Содержание дисциплины

Тема 1. Основные понятия корпоративной культуры. 

Тема 2. Типы корпоративных культур 

Тема 3. Формирование корпоративной культуры 

Тема 4. Организационная рефлексия

Тема 5. Построение программы оптимизации корпоративной

Культуры.   

	PR в государственной сфере
	Целью дисциплины «PR в государственной сфере» является раскрыть теоретические основы формирования связей с общественностью в системе государственного управления Российской Федерации и показать политическую практику взаимодействия общественных организаций с различными социальными группами современного общества; сформировать базовый понятийный аппарат для осмысления коммуникационных процессов, способов и технологий управления ими в системе государственных и общественных организаций; дать анализ работы отделов по связям с общественностью в органах государственной власти, общественных и политических организациях; сформировать у студентов умения находить и чётко формулировать ответ на поставленный вопрос - как в устной, так и в письменной форме, иллюстрировать теоретические положения самостоятельно подобранными примерами из отечественной и зарубежной теории и практики управления общественными связями и отношениями в политической системе.
Задачи изучения дисциплины

· Формирование у студентов общекультурных и профессиональных компетенций по данному направлению подготовки в соответствии с требованиями ФГОС ВПО.

· А также:

· Формирование базовых знаний, умений и навыков для выполнения следующих видов деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью: организационно-управленческой, проектной, коммуникационной, рекламно-информационной, рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической.

· Задачи профессиональной деятельности:

· Ознакомить студентов с основными теоретическими подходами и взглядами на место и роль связей с общественностью в системе государственного и политического управления.

· Ввести в проблематику государственного маркетинга, политической коммуникации, теории социального управления.

· Передать теоретические и фактические знания, необходимые для осмысления современных методов и технологий, используемых в организации и управлении общественными связями.

· Сформировать базовый понятийный аппарат, необходимый для восприятия и осмысления информационных процессов в органах государственной власти и управления, общественно-политических организациях и движениях.

· Наименования дисциплин, необходимых для освоения данной дисциплины

· Философия, психология, политология, социология, правоведение, отечественная история, культурология, русский язык и культура речи.

Содержание дисциплины

Тема 1. Эволюция связей с общественностью в органах государственной власти и управления Российской Федерации

Тема 2. Цели и функции служб СО органов государственной власти. Информационные процессы в модели управления служб СО на федеральном и субъектном уровнях

Тема 3. Основные компоненты имиджа государственной власти: технологии и методы его продвижения

Тема 4. Конструирование имиджа государственной службы средствами СМИ и PR

Тема 5. Диагностика политической ситуации. Роль консультационных PR-агентств и пресс-служб в смягчении социально-политических конфликтов

Тема 6. Процесс создания имиджа регионального политика в ходе проведения целевых политических акций

Тема 7. Специфика работы служб по связям с общественностью в политических партиях и общественно-политических организациях

Тема 8. Методика проведения мониторинга социально-политических процессов информационно-аналитическими отделами государственных и общественно-политических организаций

Тема 9. Виды информационной работы по налаживанию связей государственных учреждений с общественно-политическими организациями 

	Бренд-менеджмент
	Дисциплина «Бренд-менеджмент» имеет цель - сформировать у студентов системный комплекс знаний, практических умений и навыков в сфере современных бренд-коммуникаций: 

Основные задачи   дисциплины:

· изучение взглядов на понятие бренд и торговая марка;

· определение места и роли брендинга на рынке;

· освоение системы знаний по созданию и продвижению бренда на рынке;

· умение оценивать положение бренда на рынке, проводить конкурентный и SWOT анализ;

· овладение приемами и методами оценки стоимости бренда;

· обучение студентов планированию и проведению эффективных рекламных кампаний;

· привитие знаний и навыков медиапланирования. 
Содержание дисциплины

Тема 1. Понятие бренда. Характеристики его индивидуальности. 

Тема 2. Бренд-билдинг - разработка бренда. 

Тема 3. Бренд капитал. 

Тема 4. Brand-development (Стратегия развития бренда.) 

Тема 5. Исследования бренда. 

Тема 6. Стратегическое планирование коммуникаций бренда. 

Тема 7. Планирование эффективных бренд-коммуникаций. 

Тема 8. Контроль компании по формированию бренда и оценка ее эффективности. 

	Разработка и производство рекламного продукта
	Целью дисциплины «Разработка и производство рекламного продукта» является  изучение методов, технологий и приемов создания рекламной продукции. А так же формирование у студентов знаний и умений по анализу рынков с точки зрения рекламы, созданию рекламных продуктов, верному их размещению, оценке эффективности различных рекламных акций, освоение студентами основ организации рекламной деятельности в рамках туристского предприятия.

Задачи дисциплины: 

- рассмотрение методов генерирования творческих идей для создания рекламы, требований, предъявляемых к рекламной продукции; изучение видов рекламной продукции и особенностей производства рекламы для различных носителей.

- освоение студентами основных понятий, категорий и принципов рекламы, навыков формирования и оценки рекламного сообщения; 

- обучение методам использования средств рекламирования;

- знакомство с принципами взаимодействия рекламы;

- приобретение опыта рекламной деятельности в области туризма;

- знакомство с эффективными рекламными технологиями: зарубежными и российскими методиками и практическими рекомендациями по основным направлениям деятельности рекламиста.

Изучение данной дисциплины подразумевает опору на знания и навыки, полученные студентами при освоении таких дисциплин, как менеджмент, маркетинг, социология и психология. Логика дисциплины отражает последовательность действий специалиста в сфере рекламной деятельности. В каждой теме дисциплины построение материала таково: в начале рассматриваются теоретические модели, в конце – практический аспект.

Содержание дисциплины

1 модуль. Производство рекламного продукта.

Тема 1. Производство рекламной продукции как сфера рекламной деятельности.

Тема 2. Креатив в разработке рекламных материалов.

Тема 3. Создание рекламных текстов.

Тема 4. Создание визуального ряда для рекламы.

Тема 5. Создание видео и аудио ряда для рекламы. 

Тема 6. Изготовление полиграфической продукции

Тема 7. Изготовление материалов для наружной рекламы и рекламы на транспорте

Тема 8.  Разработка упаковки и POS-материалов.

Тема 9. Изготовление радио-роликов

Тема 10. Изготовление видео-роликов для размещения в кинотеатрах и на телевидении.

Тема 11. Производство рекламных материалов для размещения в Интернете.

2 модуль. Разработка уникального торгового предложения.

Тема 1. Оценка социально-психологической эффективности рекламного продукта

Тема 2. Оценка маркетинговой и коммуникативной эффективности рекламного продукта

Тема 3. Оценка экономической эффективности рекламного продукта

Тема 4. Методика разработки УТП

Тема 5. Модели позиционирования

Тема 6. Визуализация УТП и позиционирование ТМ

Тема 7. Технология выбора основания для позиционирования

Тема 8. Разработка визуальной символики. 


Тема 7. Методы оценки корпоративного имиджа и репутации.

	
	

	Медиапланирование
	Задачи изучения дисциплины

Основное содержание курса раскрывает: систему понятий блока медиапланирование в контексте рекламных и бизнес-процессов; место медиапланирования в системе социальных институтов общества и сфере бизнес-планирования; особенности рекламы как социального института; процесс функционирования рекламы в обществе и бизнесе; социальное значение рекламы; реклама как система средств массовой информации; типология рекламы;  реклама как средство брендинга; государственная политика в области рекламного законодательства; проблемы рекламного обеспечения и эффективного медиапланирования на растущих и зрелых рынках.

Целью изучения учебной дисциплины является  формирование у сту​дентов комплексного понимания и знания рыночных принципов и подходов современного медиапланирования.

Содержание дисциплины

Тема 1. Объект и предмет медиапланирования как практического инструмента управления специфическими бизнес-процессами. Матрица рекламной коммуникации.

Тема 2. Коммуникационное обеспечение бизнес-процессов средствами ATL- и BTL рекламы в генезисе современной коммуникации и медиапланирование. Применение SWOT-анализа в коммуникациях.

Тема 3. Типология современных рекламоносителей: признаки ATL-и BTL-рекламы. Особенности построения коммуникации в условиях конкурентного окружения. Критерии эффективности рекламы в СМИ. Специфика медиаканалов и предпочтения аудитории.

Тема 4. Сезонные графики медийного размещения – Continuous, Pulsing, Flighting.Зависимость Г.Зильске в медиапланировании.

Тема 5. Основы медиапланирования «под» чертой: особенности современного рынка BTL-рекламы. Медиаплан для новых направлений BTL-рекламы: Product Placement, Интернет-, Indoor-рекламы. сетях. Особенности развития сегмента HoReCa.

Тема 6. Разработка бюджета маркетинга и оценка эффективности плана. Методы определения маркетингового бюджета нового продукта (метод Пэкхема) и медиапланирование.

Тема 7. Противостояние разрушению торгового дрессинга

Тема 8. Особенности создания брифа в медиапланировании 

Тема 9. Задачи и итоги интегрирования коммуникаций в эффективный медиаплан.

Тема 10. Задачи и итоги интегрирования коммуникаций в эффективный медиаплан. Практика применения моделей брендинга в медиапланировании.


	PR и рекламные кампании. Проектирование в рекламе и связях с общественностью
	Целью дисциплины является обучение основным знаниям и навыкам разработки, реализации и оценки эффективности кампаний в области связей с общественностью в коммерческой и некоммерческой сферах, а также в области спорта и туризма.

Задачами дисциплины являются:

· рассмотреть способы организации PR-кампаний;

· обучить основным навыкам разработки, реализации и оценки эффективности кампаний в области связей с общественностью.

Содержание дисциплины

Общие представления о PR и рекламной кампании
Типология PR и рекламных кампаний. Структура PR и рекламных кампаний
PR, реклама и средства массовой информации
Целевая аудитория
PR-обращение. Реклама

Деловое общение

Организация и проведение PR-мероприятий, реклама

Подготовка PR и рекламных материалов для журналистов

Планирование и организация PR и рекламных кампании

PR и реклама в кризисных ситуациях

Фирменный стиль компании

Имидж и брэнд как компоненты успеха

	Правовые основы профессиональной деятельности
	Цель дисциплины – изучение основ правового обеспечения рекламы и деятельности в области связей с общественностью (далее - РR деятельность), правового положения участников рекламной и PR деятельности, основных договоров, связанных с производством и распространением информации.

Задачи изучения дисциплины

Формирование у студентов общекультурных и профессиональных компетенций по данному направлению подготовки в соответствии с требованиями ФГОС ВПО.

А также:

Формирование базовых знаний, умений и навыков для выполнения следующих видов деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью: организационно-управленческой, проектной, коммуникационной, рекламно-информационной, рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической.

Задачи дисциплины: добиться понимания студентами принципов правового регулирования рекламной и PR деятельности, значения норм права, морали и этики в регулировании информационного процесса; развитие навыков практического применения законодательства об информации, рекламе; изучение вопросов государственного регулирования и саморегулирования рекламной и PR деятельности; обучение практике правового самообразования, анализа деятельности контролирующих и судебных органов в сфере связей с общественностью и рекламы; выработка навыков проведения правового анализа при принятии решений в сфере будущей профессиональной деятельности.
СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Тема 1. Российские и международно-правовые источники информационного законодательства. Структура и иерархия

Тема 2. Организация деятельности редакции СМИ, организация деятельности PR-отдела, отдела по рекламе

Тема 3. Правовое обеспечение распространения информации в России

Тема 4.  Гражданско-правовая защита чести, достоинства и деловой репутации

Тема 5.  Правовое регулирование рекламной деятельности

Тема 6. Избирательное законодательство и PR-деятельность в политике

Тема 7. Интеллектуальные права в сфере рекламной и PR-деятельности

Тема 8. Гражданско-правовые отношения в сфере распространения информации. Договоры в сфере рекламы и PR

Тема 9.Информационное поле Интернет, новые СМИ и их гражданско-правовая охрана и защита

Тема 10.Гражданско-правовая охрана неприкосновенности и тайны личной жизни



	Реклама и связи с общественностью в социально-политической сфере
	Цель дисциплины - формирование теоретических представлений об информационно-коммуникативной деятельности и практических навыках по созданию доверительных отношений, позитивного имиджа и благоприятного мнения о репутации организации.

Задачи дисциплины:

• ознакомить студентов с основными теоретическими концепциями в области управления общественными связями и отношениями;

• проанализировать информационные процессы в обществе и модели организационных и коммуникационных связей с внутренней и внешней средой и условия их эффективности;

• раскрыть характеристики и специфику «связей с общественностью» как вида коммуникативной политики и как социального института;

• ознакомить студентов с современными технологиями взаимодействия организаций различного типа со средствами массовой информации;

• изучить структуру и функции современной пресс-службы органов государственной власти федерального и муниципального уровней;

• показать механизмы взаимодействия с целевыми и ключевыми аудиториями в различных организационных средах - государственной бюрократии, промышленных и финансовых организациях, шоу-бизнесе, некоммерческих структурах, политических партиях;

• вооружить методологией исследования теоретических проблем и практических задач в области связей с общественностью для достижения согласия и цивилизованных отношений между государством, бизнесом и гражданским обществом.

Дисциплины, необходимые для освоения данной дисциплины:

философия, история, политология, социология, основы права, введение в специальность.

Содержание дисциплины

Тема 1. Предмет, структура и основные функции связей с общественностью

Тема 2. Информационные процессы в обществе и управлении

Тема 3. Коммуникации в организациях


Тема 4. Связи с общественностью в политике

Тема 5. Связи с общественностью в бизнесе

Тема 6. Связи с общественностью и СМИ: система взаимодействия

Тема 7. Общественное мнение как структурный элемент управления

общественными отношениями

Тема 8. Правовые и этические основы информационной деятельности в связях с общественностью

Тема 9. Государственная информационная политика РФ: проблемы и

тенденции развития

Тема 10. Основные организационные формы PR

Тема 11. Стратегическое и тактическое планирование деятельности организации как основа гармонизации отношений организации с общественностью

Тема 12. Практические мероприятия PR и основные жанры PR и журналистики



	Пресс-служба
	Цель изучения дисциплины

· дать студентам теоретическое представление об информационных основах связей с общественностью как особого и специфического рода социальной деятельности;

·  знакомство с современной системой пресс-рилейшнз, их спецификой и особенностями функционирования;

·  формирование практических навыков делового общения специалиста по связям с общественностью как с представителями СМИ всех видов и уровней, так и в контексте внутрикорпоративных коммуникаций. 

Изучение дисциплины также предлагает получение системных знаний о современной системе функционирования отечественных СМИ всех видов и типов; знакомство с основной профессиональной литературой. 

Задачи изучения дисциплины

Формирование у студентов общекультурных и профессиональных компетенций по данному направлению подготовки в соответствии с требованиями ФГОС ВПО.

Основными ЗАДАЧАМИ дисциплины являются:

· знакомство студентов с функциями работы современной пресс-службы и современной практикой ее деятельности в контексте конкретных общественно-политических, деловых и конфликтных ситуаций; 

· овладение практическими профессиональными навыками на разных направлениях деятельности пресс-службы независимо от их видов и типов; 

· усвоение типичных приемов общения с современным медиа-сообществом; 

· знакомство с правовыми основами функционирования современных пресс-служб.

Содержание дисциплины

ТЕМА 1.  Пресс-службы в структуре Public Relations 

ТЕМА 2.  Структура современной российской пресс-службы. 

ТЕМА 3. Пресс- секретарь. 

ТЕМА 4.  Принципы работы со СМИ. 

ТЕМА 5.  Пресс-конференция. 

ТЕМА 6.  Материалы для СМИ. 

ТЕМА 7. Основные функции и методы работы пресс-служб админи​страций российских регионов. 

ТЕМА 8.  Медиапланирование в работе пресс-службы. 

ТЕМА 9.  Менеджмент новостей. 

ТЕМА 10.  Public Affairs. Работа пресс-службы на правительственном уровне. 

ТЕМА 11.  Пресс-служба Государственной Думы России. 

ТЕМА 12.  Кризисная ситуация и пути преодоления. 

	Государственное и общественное регулирование рекламно-информационной деятельности
	Целью дисциплины

раскрыть сущность и роль права как совокупности норм, регулирующих общественные отношения, которые возникают в связи с рекламной деятельностью в средствах массовой информации, созданием и использованием рекламных материалов для средств массовой информации, ответственностью за легитимность их создания и размещения, а также в связи с созданием, функционированием и закрытием организаций рекламно-информационных средств массовой информации, с профессиональной деятельностью пиарщиков, рекламистов, копирайтеров, редакторов и журналистов в Российской Федерации и зарубежных странах; анализировать влияние международной и отечественной судебной практики на деятельность средств массовой информации.

Задачи:

· изучить основные принципы регулирования вопросов свободы слова, информации и печати; ограничения на оборот информации, её конфиденциальность, государственная тайна, нормы, институты и судебные дела в сфере деятельности средств массовой информации в РФ;

· познакомиться с основными положениями действующего законодательства, регулирующего деятельность СМИ.

Содержание дисциплины
Источники законодательства РФ о рекламно-информационной деятельности

Организация деятельности редакции рекламно-информационного издания

Государственная политика в области рекламно-информационной деятельности

Свобода информации в рекламно-информационной деятельности

Регулирование рекламно-информационной деятельности на радио и телевидении

Рекламно-информационная деятельность СМИ в предвыборный период

Интеллектуальная собственность в рекламно-информационной деятельности

Законодательное и общественное регулирование рекламы

Законодательные и этические ограничения в рекламно-информационной деятельности

Законодательное и общественное регулирование рекламно-информационной деятельности в Интернете, в электронных СМИ

Защита чести, достоинства и деловой репутации в рекламно-информационной деятельности

Неприкосновенность частной жизни в рекламно-информационной деятельности

	Практикум по развитию коммуникационной культуры
	Основная цель изучения данной дисциплины – обучить основам тео​ретических знаний коммуникативной культуры и развить практическими на​выками в сфере профессионального общения. 

Основная задача состоит в развитии коммуникативной культуры являющейся ключевой профессиональной компетентностью специалистов по связям с общественностью.

Содержание дисциплины

Тема 1.  Коммуникационная культура. Бизнес-коммуникации.

Тема 2.  Продажи как бизнес-коммуникации.  

Тема 3. Лидерство.

Тема 4. Самопрезентация. Понятие самопрезентации.

Тема 5. Публичное выступление.

Тема 6. Деловые переговоры.

Тема 7. «Командообразование».

Тема 8. Межкультурная коммуникация.

БАТиП, к.ф.наук, доцент кафедры Е.А.Соколова          

	Средства и технологии межличностного общения
	Целью дисциплины «Средства и технологии межличностного общения» является развитие у студентов способности адекватно воспринимать и оценивать себя и других людей, а также взаимоотношения, складывающиеся в сфере профессиональной деятельности и личной жизни. 

В задачи, стоящие при изучении дисциплины входят:

· формирование у студентов адекватных представлений о природе и психологических закономерностях деятельности и общения человека, в которых внешние причины опосредуются внутренними условиями взаимодействия с внешним миром (системой взглядов, убеждений, иерархией потребностей и мотивов личности, ее ценностными ориентациями и др.);

· обучение профессионально важным для специалиста по сервису и туризму навыкам контекстного выбора и эффективного использования стратегий взаимодействия;

· формирование умений и навыков применения технологий преднастройки и мобилизации к предстоящим действиям и самопрезентации;

· регуляция эмоциональных состояний, отражающихся в мимике, жесте, выражении глаз.

· формирование у студентов научного психолого-педагогического мировоззрения, активной гражданской позиции;

· дать представление об основных принципах языкового творчества в рамках НЛП, освоить на занятиях методологическую ориентацию науки, заявленной в постулатах ("постулаты НЛП");

· освоить на практике приемы сбора информации, сформировать  умение проанализировать как поведенческие реакции человека («невербалику»), так и текст - как модели преподносимой информации;

· сформировать умение моделировать текстовую информацию с заявленной реакцией на нее аудитории;

· выработать в процессе занятий экологическую установку применения «манипулятивных» техник НЛП, т.е. ответственность за цели влияния.
Содержание дисциплины

Тема 1. Психотип личности и его поведение.

Тема 2. Общение как социально-психологический механизм взаимодействия в профессиональной деятельности

Тема 3. Познание и понимание людьми друг друга в процессе общения

Тема 4. Особенности коммуникационного процесса в сфере туриндустрии.

Тема 5. Имидж специалиста специалиста по связям с общественностью.

Тема 6. Психология конфликта

Тема 7. Взаимодействие в процессе общения специалиста по связям с общественностью.

Тема 8. История возникновения НЛП. Цели и задачи НЛП. Экология НЛП – деятельности. Модель мира. Программирование метамодели

Тема 9. Виды присоединения к партнеру по общению. Аптайм и даунтайм. Характеристика субмодальностей. Процесс якорения.

Тема 10. Создание метафор и историй. Фреймы и рефрейминг. Моделирование в НЛП. Модель TOTE. 

	Семиотика рекламы
	Целью дисциплины «Семиотика рекламы» является формирование у студентов представления о существующих исследовательских направлениях в отечественной и зарубежной теории рекламного дела и рассмотрение основных знаковых моделей в контексте рекламы и PR.

Задачами дисциплины являются:

усвоение особенностей семиотики рекламы, ее видов;

формирование представлений о семиотических особенностях рекламной деятельности в различных странах;

усвоение взаимосвязи рекламы и других средств маркетинговых коммуникаций, позволяющей распознавать общие для них структурные построения.

Содержание дисциплины

Тема 1. Понятие о семиотике и ее составляющих – текстах, знаках.

Тема 2. Уровни восприятия семиотического текста и его интерпретация.

Тема 3. Структура и классификация знаков 

Тема 4. Коммуникативные отношения в системе «рекламный эстетический объект – реципиент»

Тема 5. Семиотический анализ рекламного сообщения

Тема 6. Комплексный анализ рекламного сообщения 

	Рекламная и PR-деятельность в туризме и сервисе
	Цель дисциплины – овладение студентами знаниями основных принципов, видов и методов PR-деятельности и умениями реализовать ее в учреждениях социально-культурного сервиса и туризма.
Задачи дисциплины:

– дать студентам системное представление об общественности и специфике PR-деятельности;

– формировать систему знаний и умений у студентов в области создания и управления коммуникативным пространством;

– заложить основы навыков реализации PR-технологий в социально-культурном сервисе и туризме;

– составить представление студентов о механизме управления PR-деятельностью;

– формировать у студентов умения разработать и реализовать программу PR-исследования.
Содержание дисциплины

Тема 1. Продвижение туристского продукта: понятие и сущность

 Понятие продвижения туристского продукта.

 Система продвижения туристского продукта.

 Продвижение туристского продукта турагентом.

Тема. 2. Реклама как средство продвижения туристского продукта

 Особенности рекламы в туризме

 Использование рекламы туристским предприятием для продвижения туристского продукта.

Тема. 3. Туристские выставки и ярмарки

 Понятие выставки и ярмарки

 Классификация выставочных мероприятий.

 Виды туристских выставок.

 Work shop

 Организации участия туристской фирмы в работе выставки

Тема 4. Стимулирование сбыта

 Стимулирование сбыта: понятие и сущность.

 Отдельные средства стимулирования в туризме.

 Ознакомительные поездки (FAM-туры).

Тема 5. Продвижение торговой марки (брендинг) в туризме

 Понятие технологии продвижения торговой марки в туризме (брендинг).

 Использование брендинга для продвижения туристского продукта.

 Франчайзинг в туризме.

Тема 6. Формирование общественного мнения (public relations)

 Связи с общественностью (Public relations) в продвижении туристского продукта.

 Мероприятия РR в туризме.

Тема 7. Прямой маркетинг. Личные продажи

 Понятие о прямом маркетинге.

 Личные продажи.

Тема 8. Информационные технологии в продвижении туристского продукта

Возможности Интернет - технологий в продвижении туристского продукта.

 Электронная почта.

 Электронная реклама. 

	Физическая культура
	Целью учебной дисциплины «Физическая культура» является формирование физической культуры личности и способности направленного использования разнообразных средств физической культуры, спорта и туризма для сохранения и укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей профессиональной деятельности.
Для достижения поставленной цели предусматривается решение следующих воспитательных, образовательных, развивающих и оздоровительных задач:

· формирование осознанного понимания социальной роли физической культуры в развитии личности и подготовке ее к профессиональной деятельности;

· овладение целостной системой знаний научно-биологических и практических основ физической культуры и здорового образа жизни;

· формирование мотивационно-ценностного отношения к физической культуре, здоровому образу жизни, физическому самосовершенствованию и самовоспитанию, потребности в регулярных занятиях физическими упражнениями и спортом;

· овладение системой практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение и укрепление здоровья, психическое благополучие;

· развитие и совершенствование психофизических способностей, качеств и свойств личности, самоопределение в физической культуре;

· обеспечение общей и профессионально-прикладной физической подготовленности, определяющей физическую готовность студента к будущей профессии;

· приобретение опыта творческого использования физкультурно-спортивной деятельности в быту, в семье и на производстве для достижения жизненных и профессиональных целей.

Содержание дисциплины

Тема 1. Физическая культура в общекультурной и профессиональной подготовке студентов. Социально-биологические основы физической культуры 
Тема 2. Основы здорового образа жизни студента. Психофизиологические основы учебного труда и интеллектуальной деятельности. Средства физической культуры в регулировании работоспособности
Тема 3. Педагогические основы физического воспитания. Основы общей и специальной физической подготовки. Спортивная подготовка 
Тема 4. Основы методики самостоятельных занятий физическими упражнениями. Самоконтроль занимающихся физическими упражнениями и спортом 
Тема 5. Спорт. Индивидуальный выбор видов спорта или систем физических упражнений. Профессионально-прикладная физическая подготовка 
Тема 6. Физическая культура в профессиональной деятельности бакалавра и специалиста. Туризм. Альпинизм. Спортивное ориентирование 
Тема 7. Общефизическая подготовка 
Тема 8. Легкая атлетика 
Тема 9. Фитнес, аэробика 
Тема 10. Атлетическая гимнастика 
Тема 11. Спортивные игры 
Тема 12. Туризм. Спортивное ориентирование  


